








> Regionalitat
und Globalitat

> Demografie
und Pandemien

> Nachfolgesicherung
und Generationen-
wechsel

> Faire Lohne, gute
Arbeitsbedingungen,
Digitalisierung

> Okolandbau,
Biodiversitat,
Klimawandel

> Gesetze und
Verordnungen

> Produktinnovationen,
Ernahrungstrends,
Nahrungsalternativen

> Ressourceneffizienz
und Nachhaltigkeit

> Tierhaltung und
Tierwohl



GrofRRe Erwartungen

In Nordrhein-Westfalen wird fast die ge-
samte Palette der Grundnahrungsmittel
hergestellt und die Standortbedingungen
sind auch im bundesweiten Vergleich
nahezu perfekt. Die Zukunftsthemen,
groRe Anforderungen an die Ernahrungs-
wirtschaft aber, werfen ihre Schatten
schon langer voraus.

Sicherheit und Qualitat der Lebensmittel
z. B. spielen nicht erst infolge des Pande-
miegeschehens eine immer wichtigere

Kriterien gemessen. Nicht mehr allein der
Preis oder die Wertigkeit beeinflussen die
Kaufentscheidung, sondern insbesondere,
ob ein Lebensmittel unter sozialvertragli-
chen und umweltfreundlichen Bedingungen
erzeugt und verarbeitet wurde. Ein sehr
ernstzunehmender Wettbewerbsfaktor in
einer hart umkampften Branche.

Der Ernahrung-NRW e. V. unterstiitzt des-
halb insbesondere die vielen kleinen und
mittelstandischen Mitgliedsunternehmen
dabei, den Anforderungen und Verande-

Rolle. Auch wird die Agrar- und Lebensmit-
rungen des Marktes zu entsprechen.

telwirtschaft an sozialen und okologischen
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Dafuir machen wir uns stark

Mit der seit 2013 europaweit geschiitzten zuentwickeln und Wettbewerbsvorteile zu
Wort-Bild-Marke ,,NRW is(s)t gut” hat der sichern. Wir bauen das Netzwerk fiir alle
Ernahrung-NRW e. V. auch ein eindeutiges an den Wertschopfungsketten Beteiligten
Statement etabliert. kontinuierlich aus und realisieren gemein-

schaftliche Regionalmarketingaktivitaten.
Wir identifizieren die Potenziale und
Alleinstellungsmerkmale der Agrar- und Wir unterstiitzen unsere Mitglieder beim
Ernahrungswirtschaft Nordrhein-Westfalens  Ausbau von Qualitatssicherung, Qualifizie-
und prasentieren ihre Produkte und Spezia-  rung und Weiterbildung.
litaten, um wirtschaftlichen Erfolg weiter-
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Megatrend .Regionzg

57% ist es wichtig. dass
die Produkte preiswert
sind

.an—isst—gut.de




Herausforderungen

annehmen

... und Verantwortung iibernehmen.

Wir initiieren Meinungs- und Informations-
austausch untereinander sowie mit Ver-
banden, Institutionen, Wissenschaft, Politik
und Unternehmen anderer Branchen.

Wir informieren Uiber relevante Nachrichten
und Trends der Land- und Lebensmittelwirt-
schaft. Wir kommunizieren mit Verbraucher-

innen und Verbrauchern iiber unsere
Informations- und Werbemedien, unsere
Website, Social-Media-Kanale und Presse-
Veroffentlichungen.

Wir beteiligen uns an groen branchenrele-
vanten Messen und unterstiitzen unsere
Mitgliedsbetriebe bei ihrer individuellen
Prasentation.
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Miteinander fureinander
mehr erreichen

Der Ernahrung-NRW e. V. zahlt rund 150 Un-
ternehmen aus Agrar- und Zulieferbranche,
Ernahrungshandwerk und -industrie sowie
Lebensmittelhandel und diverse Verbande,
Vereinigungen und Organisationen zu seinen
Mitgliedern. Die Geschaftsstelle in Kempen
wird von zwei Verantwortlichen geleitet,
und sechs Vorstandsmitglieder arbeiten
ehrenamtlich fiir den Ernahrung-NRW e. V.

Unser gemeinschaftliches Engagement
erhalt und schafft Aus- und Arbeitsplatze
in der gesamten Land- und Ernahrungs-
wirtschaft, in Handel und Gastronomie und
starkt die regionalen Wirtschaftskreislaufe
in unserem Bundesland.

Unser gemeinsames Ziel ist es auch, dem
Verlangen der Verbraucherinnen und Ver-
braucher zu entsprechen, iber Regionalitat

mehr Lebensmittelsicherheit, Transparenz
und Qualitat zu erhalten.

In unserer Solidargemeinschaft profitiert
jedes einzelne kleine, mittelstandische
oder auch groRe Unternehmen von den Er-
fahrungen und Inspirationen der anderen.

Gemeinsame regionale Vermarktung schafft
Synergien und sichert jedem Mitglied einen
groBeren Erfolg bei der Verankerung des
eigenen Produkts oder seiner Dienstleis-
tung im Bewusstsein der Konsumentinnen
und Konsumenten.

Gemeinsam vermitteln wir klar definierten
Zielgruppen Vielfalt und umfassende Kompe-
tenz und erhalten Zugang zu grofReren Ab-
satzmarkten mit hoheren Reichweiten.



Gemiise Obst Honig




Vom Mehrwert profitieren

Die stetig steigende Nachfrage nach regio-
nalen Produkten und weiterverarbeiteten
Lebensmitteln mit Rohstoffen aus der Region
beruht auf dem Wunsch der Menschen
nach Sicherheit, Qualitat und Transparenz.

Um diesem zu entsprechen, haben wir das
Produktzeichen ,NRW Gepriifte Qualitat”
entwickelt - fiir echte, glaubwiirdige Regio-
nalprodukte, die spezielle Anforderungen
erfillen und sich regelmaRigen Kontrollen
durch zertifizierte Systeme wie z. B. QS, KAT,
DFV-Leitlinie unterziehen. Fiir die Nutzung
mussen die Unternehmen einen Marken-
nutzungsvertrag mit dem Verein abschlieRen.

Dieses Signet, direkt am Produkt, garantiert

> die Herkunft der Rohstoffe aus
Nordrhein-Westfalen,

> die Verarbeitung, Produktion und
Verpackung des Lebensmittels in NRW,

> den Betriebssitz und die regionale
Verankerung in NRW und

> die qualitdtsgesicherte Ware (Prozess).

Aktuell werden diese Prifkriterien auf
Fleisch, Fleisch- und Wurstwaren, Fisch,
Honig, Gemilse, Kartoffeln, Obst, Milch- und
Kaseprodukte und Eier angewendet.

Das Produktzeichen garantiert eine geprifte
Herkunft und Qualitat des Lebensmittels und

verschafft ihm einen eindeutigen Mehrwert.




www.nrw-isst-gut.de




Mit Auszeichnung profilieren

Kaufentscheidungen werden zunehmend von
moralisch-ideellen Aspekten beeinflusst.

Um hier eindeutige und authentische Ent-

scheidungshilfe zu leisten, haben wir 2015

das Betriebszeichen ,NRW is(s)t gut! Der

Region verpflichtet” angemeldet.

Es zeichnet Betriebe aus, die in Nordrhein-

Westfalen Lebensmittel herstellen und

deren Fihrungsstil und Unternehmens-

haltung hinsichtlich

> regionalem Engagement,

> partnerschaftlicher Arbeitgebermoral,

> verantwortungsvoller Lebens- und
Wirtschaftsgrundlagen und

> transparenter Wertschopfungsketten

vorbildlich ist.

Jedem Aspekt liegen mehrere Priifpunkte
zugrunde, die in einem Lastenheft formu-
liert sind, und die Markennutzung setzt
eine Vereinsmitgliedschaft voraus.

Die Unternehmen engagieren sich lber

ihr Kerngeschaft hinaus und tragen zum
Gemeinwohl bei, weil sie nachhaltig die
wirtschaftlichen, okologischen und sozialen
Strukturen ihrer Region starken.

Dies dokumentieren sie liber das Betriebs-
zeichen und profilieren sich so deutlich.
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